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INTRODUCCIÓN Y
OBJETIVOS 

INTRODUCCIÓN

Esta guía te ayudará a actualizar tu sitio web y a
mejorar su posicionamiento en Google. Además,
aprenderás las técnicas adecuadas para facilitar la
navegación de tus clientes en tu página, aplicando
principios de User Experience y adaptando el diseño
a las tendencias actuales.

OBJETIVOS DE LA GUÍA

Comprender los fundamentos del SEO.
Realizar una auditoría exhaustiva (técnica y de
contenido).
Mejorar la experiencia del usuario (UX/UI).
Implementar estrategias de palabras clave y
optimización técnica.
Integrar inteligencia artificial en tu estrategia de
SEO.
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QUÉ ES 
EL SEO Y SU

IMPORTANCIA

DEFINICIÓN:

SEO (Search Engine Optimization) es el conjunto de
técnicas para mejorar la visibilidad de un sitio en
motores de búsqueda.

IMPORTANCIA PARA EMPRENDEDORES:

Aumenta la visibilidad online.
Genera tráfico orgánico de calidad.
Fortalece la credibilidad de la marca.
Mejora la tasa de conversión.

CHECKLIST BÁSICO:

Conocer los fundamentos del SEO.
Identificar beneficios para tu negocio.
Establecer objetivos claros de
posicionamiento.
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AUDITORIA SEO
OBJETIVOS Y

ANÁLISIS TÉCNICO 

DEFINIR OBJETIVOS:

Establecer metas específicas (por ejemplo, posicionar
keywords estratégicas, mejorar el tiempo de carga,
etc.).

ANÁLISIS TÉCNICO INICIAL:

Verificar la estructura del sitio.
Revisar URLs, metaetiquetas y errores 404

CHECKLIST:

Definir KPIs y objetivos de SEO.
Mapear la estructura del sitio.
Identificar y corregir errores técnicos.
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ANÁLISIS DEL CONTENIDO:

Evaluar calidad, originalidad y relevancia.
Verificar la correcta integración de palabras
clave.

MEJORAS RECOMENDADAS:

Actualizar contenido obsoleto.
Optimizar meta títulos, descripciones y
encabezados.

CHECKLIST:

Revisar contenidos para detectar
duplicidades.
Optimizar títulos (H1, H2) y meta
descripciones.
Incluir palabras clave de forma natural.

AUDITORIA SEO
REVISIÓN DE
CONTENIDO
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DISEÑO UX/UI
PRINCIPIOS
ESENCIALES
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IMPORTANCIA DEL DISEÑO:

Mejora la usabilidad y retención.
Facilita la navegación y conversión.

PRINCIPIOS BÁSICOS:

Diseño limpio y consistente.
Navegación intuitiva y accesible.

CHECKLIST:

Revisar la estructura de navegación.
Asegurar consistencia en todas las páginas.
Verificar accesibilidad y legibilidad.
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RESPONSIVE DESIGN:

Garantizar que el sitio se adapta a todos los
dispositivos.

HERRAMIENTAS Y PRUEBAS:

Google PageSpeed Insights.
Pruebas de usabilidad en dispositivos móviles.

CHECKLIST:

Confirmar que el diseño es responsive.
Optimizar imágenes y recursos.
Realizar pruebas de usabilidad en móviles.

DISEÑO UX/UI
OPTIMIZACIÓN

MÓVIL
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ESTRATEGIA DE
KEYWORDS

INVESTIGACIÓN Y
SELECCIÓN
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INVESTIGACIÓN:

Utiliza herramientas como Google Planner,
Ubersuggest o SEMrush.

CRITERIOS DE SELECCIÓN:

Volumen de búsqueda.
Relevancia para el negocio.
Nivel de competencia.

.

CHECKLIST:

Investigar palabras clave relevantes.
Listar keywords primarias y secundarias.
Analizar la competencia.



INTEGRACIÓN DE KEYWORDS:

Uso natural en títulos, subtítulos, cuerpo del
texto y metaetiquetas.

ASPECTOS A REVISAR:

Densidad de palabras clave.
Uso de sinónimos y términos relacionados.

.

CHECKLIST:

Ajustar la densidad de palabras clave.
Incluir keywords en puntos estratégicos.
Optimizar para búsquedas por voz (si aplica).

ESTRATEGIA DE
KEYWORDS

OPTIMIZACIÓN DE
CONTENIDO
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VELOCIDAD DE CARGA:

 Fundamental para la experiencia del usuario
y el SEO.

CORE WEB VITALS:

LCP, FID y CLS, métricas clave para Google.

CHECKLIST:

Realizar pruebas con PageSpeed Insights.
Optimizar imágenes y recursos multimedia.
Mejorar la estructura del código.

OPTIMIZACIÓN
TÉCNICA

VELOCIDAD Y CORE
WEB VITALS
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OPTIMIZACIÓN
TÉCNICA

AUDITORIAS Y
HERRAMIENTAS

HERRAMIENTAS DE AUDITORIA:

Screaming Frog, DeepCrawl, Google Search
Console.

ACCIONES A REALIZAR:

Identificar errores técnicos y solucionarlos.
Verificar indexación y rastreo del sitio.

CHECKLIST:

Ejecutar una auditoría técnica completa.
Corregir errores (404, redirecciones, etc.).
Monitorizar la salud del sitio regularmente.



IMPORTANCIA DEL LINK BUILDING:

Aumenta la autoridad y posicionamiento.
Favorece la reputación online.

ESTRATEGIAS:

Conseguir enlaces de calidad mediante
colaboraciones y guest posting.

CHECKLIST:

Definir una estrategia de link building.
Identificar oportunidades de colaboración.
Revisar y eliminar enlaces tóxicos.

SEO OFF PAGE
LINK BUILDING Y

REPUTACIÓN 
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HERRAMIENTAS RECOMENDADAS:

Ahrefs, Moz, SEMRush.

ACCIONES ESPECÍFICAS:

Analizar el perfil de enlaces de la
competencia.
Monitorear calidad y cantidad de backlinks.

CHECKLIST:

Usar herramientas para analizar backlinks.
Implementar estrategias para adquirir
enlaces de calidad.
Revisar periódicamente el perfil de enlaces.

SEO OFF PAGE
HERRAMIENTAS Y

ESTRATEGIAS DE
LINK BUILDING 
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OPTIMIZACIÓN EN TIEMPO REAL:

Herramientas basadas en IA ajustan
elementos del sitio según el comportamiento
del usuario.

ANÁLISIS PREDICTIVO:

Permite prever tendencias y detectar
keywords emergentes.

CHECKLIST:

Integrar herramientas de IA para análisis en
tiempo real.
Monitorizar tendencias emergentes.
Ajustar la estrategia de contenido según
análisis predictivo.

IMPACTO DE LA IA
EN EL SEO

AUTOMATIZACIÓN
Y ANÁLISIS
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PERSONALIZACIÓN DE LA EXPERIENCIA:

Mostrar contenido relevante basado en el
comportamiento del usuario.

CHATBOT Y ASISTENCTES VIRTUALES:

Mejoran. elsoporte y la atención al cliente.

CHECKLIST:

Configurar sistemas de recomendación
personalizados.
Implementar un chatbot 24/7.
Evaluar el impacto en la conversión.

IMPACTO DE LA IA
EN EL SEO

PERSONALIZACIÓN
Y CHATBOTS
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CASOS REALES:

Husbpot, Airbnb, Netflix, etc.

LECCIONES APRENDIDAS:

Analiza que estrategias se han implementado
y resultados.

CHECKLIST:

Investigar casos de éxito en el sector.
Adaptar las estrategias exitosas a tu negocio.

EJEMPLOS
PRÁCTICOS Y

CASOS DE ÉXITO
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HERRAMIENTAS DE MONITORIZACIÓN:

Google Analytics para tráfico y
comportamiento; Google Search Console
para rendimiento SEO.

ACCIONES DE SEGUIMIENTO:

Configurar objetivos y alertas.
Revisar informes periódicos.

CHECKLIST:

Configurar Google Analytics y definir
objetivos.
Integrar Google Search Console.
Revisar métricas clave regularmente.

PLANIFICACIÓN Y
SEGUIMIENTO

GOOGLE
ANALYTICS Y

SEARCH CONSOLE
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PLANIFICACIÓN GLOBAL:

Integrar auditoría técnica, optimización de
contenido, diseño y tecnología de IA.

EJECUCIÓN COORDINADA:

Realizar pruebas A/B, ajustar la estrategia
basándose en datos y feedback.

CHECKLIST:

Elaborar un plan estratégico integral.
Programar revisiones periódicas.
Medir el impacto de cada acción y ajustar.

ESTRATEGIA
INTEGRAL

SEO, UX/UI E IA
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RESUMEN:

Repasa las áreas claves para un SEO exitoso
en la web.

CHECKLIST FINAL COMPLETO:

Definir objetivos y KPIs.
Realizar auditoría técnica y de contenido.
Optimizar el diseño UX/UI (incluyendo
adaptabilidad móvil).
Investigar y seleccionar palabras clave
relevantes.
Optimizar velocidad y Core Web Vitals.
Implementar una estrategia de link building.
Integrar herramientas de IA para análisis y
personalización.
Configurar y monitorizar con Google Analytics
y Search Console.
Revisar y actualizar la estrategia de forma
continua.

CONCLUSIÓN Y
CHECK LIST FINAL
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ANEXO:
CHECK LIST DE

COMPROBABLES PARA
OPTIMIZAR TU WEB

PARA GOOGLE
Utiliza este anexo como referencia rápida para
asegurarte de que tu sitio cumple con todos los
aspectos clave de optimización:

A. Estructura y Contenido

URL Amigables: Estructura clara y breve, sin
caracteres especiales innecesarios.
Metaetiquetas: Títulos y descripciones únicos y
optimizados en cada página.
Encabezados (H1, H2, H3): Uso correcto y
jerárquico de encabezados.
Contenido Original y de Calidad: Evitar
duplicidad; incluir keywords de forma natural.
Imágenes Optimidas: Uso de formatos
adecuados, compresión y etiquetas ALT
descriptivas.

A. Estructura y Contenido
URL Amigables: Estructura clara y breve, sin
caracteres especiales innecesarios.
Metaetiquetas: Títulos y descripciones únicos y
optimizados en cada página.
Encabezados (H1, H2, H3): Uso correcto y
jerárquico de encabezados.
Contenido Original y de Calidad: Evitar
duplicidad; incluir keywords de forma natural.
Imágenes Optimidas: Uso de formatos
adecuados, compresión y etiquetas ALT
descriptivas.
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C. Diseño y Experiencia de Usuario (UX/UI)

Responsive Design: Sitio optimizado para
dispositivos móviles y tabletas.
Navegación Intuitiva: Menús claros y
estructura de enlaces internos que faciliten la
búsqueda de información.
Accesibilidad: Contraste adecuado, textos
legibles y compatibilidad con lectores de
pantalla.
Interacción y Conversiones: Llamados a la
acción (CTAs) visibles y claros; formularios
simples y efectivos.

D. SEO Off Page y Autoridad

Link Building: Estrategia para obtener backlinks
de sitios relevantes y de calidad.
Perfil de Enlaces: Revisar y eliminar enlaces
tóxicos; monitorizar crecimiento de backlinks.
Presencia en Redes Sociales: Compartir
contenidos para aumentar la autoridad y
generar tráfico.
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E. Herramientas y Análisis

Google Search Console: Verificar indexación,
corregir errores y recibir alertas.
Google Analytics: Configurar objetivos y
seguimiento del comportamiento del usuario.
Herramientas de Auditoría SEO: Uso regular de
Screaming Frog, DeepCrawl o similares para
detectar mejoras.

F. Inteligencia Artificial y Automatización

Análisis en Tiempo Real: Integrar herramientas
basadas en IA para monitorizar el
comportamiento del usuario.
Optimización Predictiva: Revisar tendencias y
ajustar la estrategia de contenido.
Personalización: Implementar sistemas de
recomendación y chatbots para mejorar la
experiencia.
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¿Listo para llevar tu Startup al siguiente nivel? 

Consúltanos sin compromiso

¡MUCHAS GRACIAS!
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+ 34 629 58 72 99
contacto@pilarparedes.es
www.pilarparedes.es
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